Ein mutiger
Visiona
der das
Miteinander
als Erfolgs-
rezept sieht:
Matthias
Haudenschild,
Geschafts-
fiihrer
agrotropic ag.
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Informieren und
inspirieren!

Wir machen gemeinsame Sache: agrotropic ag, Spezialist fiir Rosen aus Ecuador und Afrika, tragt

in den nachsten zwei Jahren mit 12 Publireportagen zur Berichterstattung in unserem Magazin bei.
Florist befragte Geschaftsfiihrer Matthias Haudenschild nach den Beweggriinden.

text Denise Yannoulis eioer zZVg

Florist: agrotropic geht neue Wege
und engagiert sich fachlich und
finanziell fiir die Floristen. Warum?
Matthias Haudenschild: Wir sehen
auf unseren Einkaufsreisen zu unseren
Farmen- und Partner-Produzenten viele
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neue Blumensorten oder -arten. Unser Ziel
ist es, diese Entdeckungen schneller allen
Floristen auf eine innovative Art und
Weise zugénglich zu machen. Momentan
werden Rosen im Markt zunehmend bra-
chial {iber den Preis oder entwertend in

Sachen Qualitat verkauft. Wir finden das
falsch und die Antwort darauf muss unse-
rer Meinung nach neue Kreativitat sein,
die die Kundschaft iiberrascht und iiber-
zeugt! Dazu wollen wir einen allerseits
gewinnbringenden Beitrag leisten.

Stehen die Themen fiir alle zwolf
Beitrige schon fest?
Zum Teil. Wir wollen unserem Kreativ-
Team jedoch auch Raum fiir neue Ideen
und aufkommende Trends lassen. Ideen-
ansdtze gibt es genug: Woher kommen
welche Rosensorten, was sind ihre Spe-
zialitaten, wer sind die Gartner, was lasst
sich mit welcher Rose machen? Es gibt so
viele Geschichten und Interpretations-
moglichkeiten zu dieser Kénigin unter den
Blumen. Aber es ist wie beim Kochen:
Die Zutaten gibt es schon lange — doch
die neuen Kombis sind die Uberraschung!
Das gilt auch fiir die Gartner: Sie freuen
sich natiirlich, wenn sie sehen, was fiir
fantastische Kreationen aus ihren Produk-
ten entstehen. Das wiederum férdert ihr
Verstdndnis fiir die Wiinsche der Kreati-
ven wie zum Beispiel nach langen Stielen
oder lockeren Bliitenrispen. Gleichzeitig
glauben wir aber auch, dass im Markt die
Zeit reif ist fiir einen Beitrag unsererseits,
der Banalisierung des Produkts «Blumen»
ein starkes Gegenargument zu liefern. Hier
sehe ich auch eine Verpflichtung unserer
Branche, die Kundschaft emotional abzu-
holen, Bediirfnisse zu wecken und Freude
zu bereiten!

Wissen denn Floristen nicht genug
iiber Rosen?

Die Rose nimmt in der Floristik seit jeher
eine klassische Rolle ein. Eventuell gerade
deswegen hat sie in den letzten Jahren
aber an Aufmerksamkeit verloren. Dabei
sind klassische oder komplizierte Rosen
wie Spray-, Duft- oder Victorian Rosen
enorm vielfaltig einsetzbar, wie wir
gerade jetzt bei den trendigen Straussen
mit ihrem lockeren Aufbau feststellen.
Doch sie erfordern auch mehr Auseinan-
dersetzung — und Mut. Plus verandert sich
parallel dazu zur Zeit auch gerade viel
bei den Ziichtern und Produzenten — ange-
fangen bei den Farben, den Bliitenképfen,

den Grossen, den Formen oder auch der
Anordnung und Fiillung der Bliiten. Aus
dieser Vielfalt diirfen wir schépfen und
wir wollen dies inspirierend teilen.

Dann geht es also auch um Weiter-
bildung und Produkte-Infos?

Ja sicher, da konnen wir enorm viel Fach-
wissen teilen! Doch auch die Inspirations-
quellen speisen: Wie lassen sich die Rosen-
arten einzigartig verarbeiten? Wie lassen
sie sich spannend inszenieren? Und wenn
wir schon beim Storytelling sind: Was gibt
es fiir erstaunliche Geschichten und Wis-
sen fiir die Kundschaft? Plus das grosse
Feld der ganzen botanischen und
geschichtlichen Aspekte: Warum duften
gewisse Rosen und andere nicht, warum
haben sie iiberhaupt Stacheln und wieso
feiert plotzlich eine Blume ihr Comeback?

Das setzt Fachleute voraus. Wer
sind die Macher dieser Serie bei
agrotropic?

Die Vertrautheit mit allen diesen Aspekten
und das Fachwissen betrachte ich als
grundlegend. Dazu haben wir ein ganz
einzigartiges Spezialisten-Team am Start:
Jeannine Gabriel und Maja Frauenfelder
decken den floristische, trendigen und
handwerklichen Bereich ab. Ich trage mit
meinen engen Kontakten zu den Produ-
zenten die Neuheiten und Informationen
rund um den nachhaltigen Anbau bei. In
enger Zusammenarbeit mit Bernhard
Schmid und seinem Fachhandelsteam.
Und wir konnen auch auf den wertvollen
Support unserer Qualitétssicherung, Ver-
arbeitung und Logistik zdhlen.

Ein solch interdisziplindres Team
bei einem Importeur iiberrascht!

Uns sind die Wurzeln unserer Blumen
genauso wichtig wie die Schonheit der
Bliitenblatter. Wir sind neugierig und lei-
denschaftlich. Darum wollen wir immer

wissen, woher etwas kommt, wie es wéchst
und wer die Pflanzen hegt und pflegt. Des-
halb sind wir vor Ort und kaufen auch vor
Ort ein weil es uns ein zentrales Anliegen
ist, dass unsere Blumen moglichst nach-
haltig und fair produziert werden. Wir
unterhalten seit vielen Jahren enge Bezie-
hungen. Das ist unser grosser Marktvorteil
denn damit bekommen wir oft kleinere
Mengen zugehalten sowie Raritdten oder
neue Entwicklungen bevor diese tiberhaupt
als Massenware verfiigbar sind. Das macht
uns auch zu einem «Spezialititenladen»
fiir Rosenliebhaber. Immer auf qualitativ
sehr hohem Niveau.

Doch die wirklich ausschlaggebende
Qualitit sind die Moglichkeiten unserer
Produzenten fiir floristische Kreationen!
Genau da wollen wir ansetzen: Wir wollen
Floristen mit all unserem Wissen und unse-
ren Kriften unterstiitzen und aufzeigen,
wie viel Potential in unseren Blumen drin
steckt! Das ist uns mit den ersten beiden
Reportagen im vergangenen Jahr gelungen
- und das soll in den 12 weiteren seine
Fortsetzung finden. Zeigen, inspirieren
und tiberraschen. &

AGROTROPIC AG:
EIN UNTERNEHMEN DER
FAMILIE BURGISSER SEIT 1976.

Der Importeur ist auf Schnittblumen und
Schnittgriin aus Ecuador, Kenya und Sri Lanka
spezialisiert. Er verfiigt iber eine anspruchsvoll
zertifizierte Lieferantenbasis mit Fokus auf
soziale und dkologische Standards. Agrotropic
istan Gartnereien in Kenia und Sri Lanka

beteiligt.

Das Unternehmen ist auf Qualitat, Sortiment
und Trends ausgerichtet. 60 Mitarbeitende

arbeiten in Biiro und Verarbeitung im Neubau

nach Minergie Standard in Oberhasli.

Qgrotropic

www.agrotropic.ch
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